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WARUNKI SPRZEDAZY
GRAPHIC PACKAGING INTERNATIONAL

1. Informacje ogodlne

Niniejsze Warunki sprzedazy (,WS”) obejmuja postanowienia, na podstawie ktérych dowolne
lub wszystkie prowadzace sprzedaz podmioty prawne firmy Graphic Packaging International
zarejestrowane w Europie, Indonezji lub Nigerii, przyktady ktérych znajdujg sie na liscie
dostepnej na naszej stronie internetowej lub na zgdanie (,Sprzedawcy”), sprzedajg i/lub
dostarczajg Produkty do Nabywcy.

Ztozenie przez Nabywce zlecenia zakupu (,Zamoéwienia”) na dostarczenie Produktéw
u Sprzedawcy oznacza akceptacje tych WS. W zwigzku z tym wszelkie warunki Nabywcy sg
wytgczone i zastgpione przez te WS.

»Produkt” oznacza materialy opakowaniowe wyprodukowane przez Sprzedawce zgodnie
z uzgodnionymi specyfikacjami.

2. Zamodwienia

Zamowienie jest wigzgce dla Nabywcy od momentu jego otrzymania przez Sprzedawce.
Sprzedawca jest zwigzany tylko jesli Zamowienie zostato przyjete na pismie (,,Potwierdzenie
zamodwienia”) lub jesli Sprzedawca rozpoczat realizacje Zamowienia.

Z chwilg pisemnego przyjecia Zamdwienia przez Sprzedawce lub z chwilg rozpoczecia realizacji
Zamowienia przez Sprzedawce zostaje zawarta Umowa miedzy Sprzedawcy a Nabywcg
(,Umowa”).

3. Cena

Ceny podawane sg w euro, jako ceny netto plus obowigzujgce podatki, chyba ze strony wyraznie
uzgodnity inng walute.

Ceny oparte sg na konkretnych wymaganiach Nabywcy. W przypadku zmiany takich wymagan
nastgpi korekta cen.

Sprzedawca zastrzega sobie prawo do oddzielnego rozliczania za:(i) korekty plikéw graficznych
w przypadku gdy pliki graficzne lub prébki nie spetniajg kryteridw przygotowawczych
Sprzedawcy oraz (ii) wszystkie materiaty przygotowawcze (odbitki, filmy, ptyty, cylindry
i wktadki), jesli sa zapewniane przez Sprzedawce.

Ceny sg wazne przez 3 miesigce od Potwierdzenia Zamodwienia. Jesli dostawa zostanie dokonana
pozZniej niz trzy miesigce od Potwierdzenia Zamowienia, ceny zostang ustalone zgodnie z cenami
obowigzujgcymi w momencie dostawy, chyba Zze uzgodniono inaczej.

Przed dostawg Sprzedawca moze dokonac zmian cen ze wzgledu na zmiany pozostajgce poza
kontrolg Sprzedawcy, takie jak miedzy innymi cta, podatki, stopy inflacji, koszty zwigzane
z energig, mediami, surowcami lub transportem lub ze wzgledu na przepisy dotyczgce emisji
CO2 lub wszelkie inne srodki rzagdowe natozone na odpowiednig produkcje lub sprzedaz
Produktow. Jesli Sprzedawca odpowiada za wysytke, koszty frachtu zostang obliczone
i zafakturowane zgodnie z warunkami rynkowymi w momencie dostawy.

4. Ptatnos¢

Jesli strony nie uzgodnig inaczej w formie pisemnej, ptatnosci nalezy regulowaé w ciggu 30 dni
od daty wystawienia faktury przelewem na jeden z rachunkéw bankowych wskazanych na
fakturze.

Jesli odpowiedzialnos¢ finansowa lub kondycja finansowa Nabywcy w uzasadniony sposdb
wydaje sie wymagac takiego dziatania, Sprzedawca moze zazgda¢ ptatnosci z géry lub
zabezpieczenia uregulowania faktur w terminie.

Jesli Nabywca stanie sie niewyptacalny lub nie ureguluje pftatnosci w terminie, Sprzedawca
zastrzega sobie prawo do wstrzymania dalszych dostaw.

4.4 Wszelkie opdznienia ptatnosci beda obcigzone odsetkami w wysokosci 1% miesiecznie,
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naliczanymi w okresach rocznych, z mocy prawa i bez uprzedniego pisemnego powiadomienia
lub zadania.

Potrgcenie lub wstrzymanie jakiejkolwiek ptatnosci przez Nabywce w odniesieniu do
jakiegokolwiek roszczenia nie bedzie dozwolone, chyba ze Sprzedawca wyraznie wyrazi na to
pisemng zgode.

5. Dostawa

Daty dostaw sg przyblizone. Dostawa w rozsadnym czasie od dat okreslonych w Potwierdzeniu
Zaméwienia bedzie uznawana za petne wykonanie zobowigzan Sprzedawcy. Jesli Nabywca nie
zazada okreslonej daty dostawy, Zamdwienie bedzie przetwarzane w celu terminowej dostawy
w sposéb okreslony przez Sprzedawce.

Daty dostaw majg charakter wytgcznie informacyjny i nie stanowig zobowigzania, gwarancji ani
odpowiedzialnosci Sprzedawcy.

Jesli nie uzgodniono inaczej w formie pisemnej, dostawa Produktu nastgpi do doku CIP GPI
(Incoterms 2020) z frachtem i ubezpieczeniem optaconym z géry przez GPl i umowgq przewozu
okreslajacg ostateczne przeznaczenie, okreslone przez Nabywce.

W Zzadnym wypadku i bez wzgledu na uzgodnione warunki Incoterms Sprzedawca nie ponosi
odpowiedzialnosci za jakiekolwiek opdznienia przewoznika ani szkody wynikte z niewykonania
zobowigzania przez przewoznika.

Sprzedawca moze zrealizowa¢ Zamowienie z réznica wynoszacg do +10% zamdwionej ilosci.
W takim przypadku Nabyweca zostanie obcigzony fakturg za faktycznie dostarczong ilosé.
Nabywca jest zobowigzany do przestrzegania wszystkich obowigzujgcych przepiséw, zasad
i regulacji dotyczacych kontroli eksportu, embarga handlowego (w tym miedzy innymi
przepiséw eksportowych Standw Zjednoczonych i Unii Europejskiej) oraz powigzanych polityk
GPl i nie bedzie odsprzedawac, eksportowac, reeksportowac, dystrybuowaé, przekazywacé ani w
inny sposdb rozporzgdza¢ materiatami, bezposrednio ani posrednio, bez uprzedniego uzyskania
wszelkich niezbednych pisemnych zgdd, zezwolen i upowaznien oraz dopetnienia takich
formalnosci, jakie mogg byé wymagane przez takie przepisy, zasady i regulacje.

Jesli Nabyweca nie dokona roztadunku Towaréw w ciggu 2 godzin od ich przybycia do miejsca
przeznaczenia, moze zostaé obcigzony optatg za postéj wedtug stawki przewoznika
obowigzujgcej w tym czasie.

6. Postepowanie z zapasami

Nabywca przyjmie dostawe wszystkich gotowych Produktéw w ciggu 90 dni od daty produkg;ji.
Jesli na koniec 90-dniowego okresu w magazynie pozostang jakiekolwiek gotowe Produkty,
Nabywca otrzyma fakture i zaptaci za Produkty w ciggu 30 dni od daty wystawienia faktury.

Jesli ostateczna data wysytki Produktu nie zostanie uzgodniona przez Nabywce i Sprzedawce
w ciggu 90 dni od daty produkcji, taki Produkt zostanie zmagazynowany na koszt Nabywcy do
maksymalnie 180 dni, po czym zostanie dostarczony lub zniszczony na koszt Nabywcy i pod jego
nadzorem.

W przypadku gdy Sprzedawca, za zgodg Nabywcy, zakupi surowce do produkcji Zamdwienia
przed ztozeniem Zamodwienia, a Nabywca nie zamdwi Produktéw w ciggu 3 miesiecy od nabycia
takich surowcéw przez Sprzedawce, Nabywca zaptaci za takie surowce i powigzane koszty
w ciggu 30 dni od daty wystawienia faktury.

7. Przeniesienie ryzyka i tytutu wtasnosci

Ryzyko zwigzane z Produktem przechodzi na Nabywce z chwilg dostawy, zgodnie

z obowigzujgcymi warunkami Incoterms.

Wszystkie Produkty sprzedane przez Sprzedawce pozostajg wiasnosciag Sprzedawcy do chwili
otrzymania od Nabywcy petnej zaptaty Ceny.
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8. Gwarancje

8.1 Sprzedawca gwarantuje, ze wszystkie Produkty sprzedawane zgodnie z niniejszymi warunkami
beda zgodne z uzgodnionymi specyfikacjami lub opisem na potwierdzeniu zamoéwienia
dotgczonym do niniejszych warunkéw, z zastrzezeniem standardowych tolerancji handlowych,
ze takie Produkty bedg wolne od wad materiatowych i wykonawczych oraz ze przeniesie
niewadliwe prawo wtasnosci do nich. Powyzsze gwarancje majg zastosowanie wytgcznie do
Nabywcy i nie podlegajg cesji.

8.2 Z wyjatkiem przypadkdéw wyraznie okreslonych powyzej, w odniesieniu do takich Produktéw nie
jest udzielana gwarancja przydatnosci handlowej ani przydatnosci do okreslonego celu i zadna
taka gwarancja moze by¢ dorozumiana na mocy prawa.

8.3 Gwarancja przewidziana w niniejszym postanowieniu jest uzalezniona od przestrzegania przez
Nabywce instrukcji dostarczonych przez Sprzedawce.

8.4 Nabywca gwarantuje, ze wszelkie specyfikacje, projekty lub grafiki dostarczone przez Nabywce
sg poprawne i gotowe do produkcji i nie bedg narusza¢ zadnego znaku towarowego, praw
autorskich ani innych praw wtasnosci oséb trzecich. Nabywca zabezpieczy, ochroni i przejmie
odpowiedzialno$¢ Sprzedawcy, jego pracownikéw, przedstawicieli, pracownikéw, nastepcéow
i cesjonariuszy z tytutu wszelkich kosztéw, wydatkéw (w tym uzasadnionych honorariéw
adwokackich), szkéd lub roszczen wynikajgcych z naruszenia lub roszczenia o naruszenie
jakiegokolwiek prawa wtasnosci intelektualnej.

9. Kontrola i roszczenia

9.1 Nabywca dokona kontroli Produktéw niezwtocznie po ich dostarczeniu i ma prawo do
dochodzenia roszczen z tytutu widocznej utraty, niedoboru lub wady takich Produktow, ktére
mogty zosta¢ wykryte podczas takiej kontroli, pod warunkiem, ze (a) Nabywca wskaze taka
domniemang wade w dokumentach przewoznika i (b) powiadomi o tym na pismie w ciggu 3 dni
od dostawy. Nabywca ma prawo do dochodzenia roszczen z tytutu wad wewnetrznych
dostarczonych Produktéw, pod warunkiem, ze powiadomi o tym na pismie w ciggu 10 dni od
wykrycia wady, ale (i) nie pdzniej niz 6 miesiecy od daty wytworzenia Produktu lub (ii) przed
uptywem okresu przydatnosci Produktéw do uzytku wskazanego przez Sprzedawce,
w zaleznosci od tego, co nastepuje wczesniej.

9.2 Roszczenia z tytutu wad ze strony Nabywcy zaktadajg, ze Nabywca udowodni istnienie przyczyny
wady w momencie przeniesienia ryzyka.

9.3 Nabywca podejmie uzasadnione $rodki kontrolne w celu ograniczenia ewentualnych szkdd, co
obejmuje miedzy innymi wdrozenie elektronicznego systemu wykrywania niewtasciwych
opakowan i zaprzestanie przetwarzania Produktu po wykryciu wady. Sprzedawca nie przyjmuje
odpowiedzialnosci w przypadku, gdy klient nie podejmie uzasadnionych srodkéow w celu
unikniecia lub ograniczenia szkdéd w jak najwiekszym stopniu.

10. Odpowiedzialnos¢

10.1 Odpowiedzialnos¢ Sprzedawcy wobec Nabywcy bedzie w kazdym przypadku ograniczona do ceny
Produktow.

10.2 W przypadku wadliwosci Produktéw, Sprzedawca moze zdecydowac sie na wymiane lub
naprawe Produktéow lub zwrot albo zaliczenie na dobro Nabywcy ceny Produktéw.

10.3 W najszerszym zakresie dozwolonym przez obowigzujgce prawo Sprzedawca nie ponosi
odpowiedzialnosci za utrate dochodu, utrate produkcji, utrate uzytecznosci jakiegokolwiek
zaktadu ani obiektu ani za utrate zysku i jakiekolwiek inne szkody wynikowe lub posrednie.

11. Sita wyisza

11.1Sprzedawca nie ponosi odpowiedzialnosci za opdinienia w dostawie lub niewykonanie
wynikajgce z ktdrejkolwiek z nastepujacych przyczyn: kleski zywiotowe, wojna, terroryzm,
wypadki, eksplozje, cyberataki, pandemie, epidemie, awarie sprzetu lub maszyn, sabotaz, strajki
lub inne zaktdécenia pracy, dziatania lub zaniechania organéw rzagdowych (de iure lub de facto),
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zatory w portach lub niedobdér dostaw, surowcéw, sity roboczej, obiektéow lub energii, lub brak
transportu, lub z jakiejkolwiek innej przyczyny, pod warunkiem, ze sg one poza uzasadniong
kontrolg Sprzedawcy lub Ze sprawiajg, ze wykonanie zobowigzan jest niemozliwe Ilub
nadmiernie ucigzliwe. Jezeli dostawy Produktéw przez Sprzedawce ulegng ograniczeniu
z powodu ktorejkolwiek z tych przyczyn, Sprzedawca bedzie miat prawo do sprawiedliwego
podziatu dostepnych Produktéw pomiedzy swoich klientéw w sposdb uznany przez siebie za
stosowny.

11.2 Jezeli opdinienie lub niemoznos¢ wykonania zobowigzan Sprzedawcy wynikajgce z takiego
przypadku bedg trwaé dtuzej niz 30 dni kalendarzowych, kazda ze Stron bedzie uprawniona, po
pisemnym powiadomieniu drugiej Strony, do zmiany elementéw Umowy, ktérych dana strona
nie moze juz wypetnié, do anulowania niezrealizowanych Zamdwien lub do rozwigzania Umowy.

12. Prawo witasciwe i jurysdykcja

12.1 Niniejsze WS i wszelkie powigzane dokumenty (w tym wszelkie Zamdéwienia) oraz wszelkie
kwestie wynikajace z Umowy podlegajg prawu siedziby Sprzedawcy. Strony zgadzajg sie, ze do
niniejszej Umowy nie ma zastosowania Konwencja Narodéw Zjednoczonych o umowach
miedzynarodowej sprzedazy towardow.

12.2 Kazda ze stron zobowigzuje sie, w miare mozliwosci, do znalezienia polubownego rozwigzania
sporow przed podjeciem krokow prawnych. Wszelkie spory, dziatania lub postepowania
wynikajgce z niniejszej Umowy bedg rozstrzygane wytacznie przez sgdy wtasciwe dla siedziby
Sprzedawcy, a kazda ze Stron nieodwotfalnie poddaje sie wytacznej jurysdykcji takich sgdéw
w kazdym takim sporze, dziataniu lub postepowaniu.

13. Réine postanowienia

13.1 Wszelkie postanowienia niniejszych WS, ktére sg niewazne lub niewykonalne w jakiejkolwiek
jurysdykcji, bedg, w zakresie, w jakim korzysci ekonomiczne przyznane w ten sposéb obu
stronom pozostajg zasadniczo nienaruszone, nieskuteczne w zakresie takiej niewaznosci lub
niewykonalnosci bez uniewazniania lub niewykonalnosci pozostatych postanowien lub wptywu
na waznos¢ lub wykonalnos¢ ktéregokolwiek z takich postanowien w jakiejkolwiek innej
jurysdykcji.

13.2 Prawa zadnej ze stron wynikajgce z niniejszych warunkdéw nie podlegajg cesji, a Produkty
sprzedawane na podstawie niniejszych warunkdéw nie moga by¢ bez zgody Sprzedawcy wysyfane
ani dostarczane do zadnego innego miejsca przeznaczenia niz okreslone w Potwierdzeniu
Zamodwienia.

13.3 Jezeli niniejsza Umowa lub niniejsze WS zawierajg luki, uznaje sie, ze w celu wypetnienia tych
luk uzgodniono skuteczne prawnie regulacje, ktére strony Umowy ustalityby zgodnie
z ekonomicznymi celami Umowy i celem niniejszych WS, gdyby wiedziaty o lukach.

14. Przestrzeganie przepisow

14.1 Sprzedawca podejmuje odpowiednie kroki w celu zapewnienia zgodnosci z nadrzednymi
prawami majgcymi zastosowanie w kraju, w ktérym wytwarza sie Produkty, w tym dotyczgcymi
bezpieczenstwa produktu, ochrony danych, praw cztowieka, zatrudnienia i $rodowiska.
W ramach tych krokow Sprzedawca opublikowat Kodeks postepowania, z ktérego zapewnia
szkolenie i regularnie aktualizuje jego zawartosé.

14.2 Kodeks postepowania firmy Sprzedawcy mozna znalez¢ pod tym taczem: Kodeks postepowania
w biznesie i etyki (graphicpkg.com)

14.3 Sprzedawca stara sie, w ramach swoich wptywdw i mozliwosci, aby jego dostawcy przestrzegali
tych samych zasad i wspierali je.

14.4 Sprzedawca oczekuje, ze Kupujacy bedzie posiadat i egzekwowat kodeks postepowania i inne
zasady zgodnosci obejmujgce te same postanowienia. W celu unikniecia jakichkolwiek
watpliwosci, zadna ze Stron nie bedzie prawnie zobowigzana do przestrzegania Kodeksu
postepowania drugiej strony.
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14.5 Sprzedawca publikuje informacje na temat swojego programu dotyczgcego ochrony srodowiska,
spotecznej odpowiedzialnosci i tadu korporacyjnego (ESG) i aktualizuje je co roku w swoim
raporcie ESG. Sprzedawca dostarczy Nabywcy dodatkowe dane tylko w przypadku, gdy beda
one potrzebne do spetnienia wymogoéw regulacyjnych. Poprzednie raporty ESG sg dostepne pod
tym tgczem: Raport na temat zréwnowazonego rozwoju (graphicpkg.com)

14.6 Nabywca przyjmuje do wiadomosci, ze tresé niniejszej Klauzuli oraz informacje dostepne za
posrednictwem faczy zamieszczonych w niniejszej Klauzuli spetniajg wymagania Nabywcy
w zakresie zgodnosci taricucha dostaw.
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